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1. WPROWADZENIE

Muzeum Poczatkéw Panstwa Polskiego w GnieZnie otwarto oficjalnie w 1983 r. Bylo to
zwienczenie kilkudziesigcioletniej historii staran o funkcjonowanie muzeum w pierwszej
stolicy panstwa, rozpoczetej wystawami poswigconymi efektom badan archeologicznych w
Gnieznie 1 na Ostrowie Lednickim, kontynuowanej przez gnieznienski oddzial Muzeum
Archeologicznego w Poznaniu i rozwinigtej nastgpnie w idei budowy obiektéow pomnika
Mieszka 1 i1 Bolestawa Chrobrego. Koncepcja funkcjonowania muzeum w GnieZnie
ewoluowata od instytucji archeologicznej po muzeum wielodziatowe.

Idea zawarta w nazwie Muzeum Poczatkoéw Panstwa Polskiego byta i jest dla tej instytucji
najlepszym 1 wyjatkowym w skali kraju znakiem towarowym. Niesie ona takze pewne
zobowiazania, z ktoérych najistotniejsza jest misja edukacyjna jaka powinno spetiac
gnieznienskie Muzeum. Po ponad dwudziestu latach od otwarcia, w zmienionym otoczeniu,
do tego aby MPPP, przy zachowaniu dotychczasowego dorobku, moglo si¢ rozwijaé i
osiagna¢ poziom do jakiego predystynuje je nazwa i usytuowanie, niezbednych jest szereg
nowych inicjatyw i projektow, zgodnych z zasada jaka przyjeto budujac Muzeum i jego
ekspozycje — prezentowania historii 1 ilustrujacych ja zabytkow z wykorzystaniem
nowoczesnych $rodkow przekazu. Niezbedne jest takze szersze otwarcie na wspolpracg z
instytucjami naukowymi i kulturalnymi, srodowiskami i osobami zainteresowanymi historia
Polski 1 dziejami Gniezna. Wyjatkowy na tle innych muzedéw wizerunek MPPP budowac
trzeba poprzez szersze udostgpnienie wynikow prowadzonych przez nie w Gnieznie badan
archeologicznych oraz wigksze uwypuklenie w jego dzialalnosci problemow, zjawisk i
zabytkdw wiazacych si¢ z prestizem, autorytetem, oznakami i atrybutami $wieckiej 1
duchownej witadzy, wyznacznikami pozycji spotecznej i bogactwa jednostek, czy $ladami
zewngetrznych kontaktoéw towarzyszacych tworzeniu si¢ i funkcjonowaniu panstwa polskiego
w $redniowiecznej Europie. Muzeum Poczatkow Panstwa Polskiego powinno by¢

postrzegane przede wszystkim jako muzeum idei, wtadzy, ale i pienigdza.

2. KIERUNKI DZIALAN I OBSZARY AKTYWNOSCI MUZEUM

Proponowana koncepcja programowo-organizacyjna Muzeum zaktada zwigkszenie jego
obecnosci i1 oddziatywania w sferze kultury lokalnej, przede wszystkim nastawiona jest
jednak na dzialania o znaczeniu ponadregionalnym, budujace wizerunek i pozycj¢ instytucji i

przyciagajace do kontaktow i wspoldziatania z nim nowych odbiorcoéw i wspotpracownikow.



2.1. Obecnos¢ w spolecznosci lokalnej

MPPP jest wielodzialowe 1 spetnia¢ musi role kulturotworcza, inspirujaca zainteresowanie
historia 1 kultura ziemi gnieznieniskiej w lokalnej spoteczno$ci, gromadzac i opracowujac
zwiazane z nig zabytki. W obecnych realiach, przy matej liczebnosci i stabej mobilno$ci
panstwowych stuzb konserwatorskich oraz w sytuacji wymuszonego finansowaniem jedynie
ze $rodkbw Rady Miasta Poznania, ograniczonego zainteresowania Muzeum
Archeologicznego w Poznaniu zabytkami z catej Wielkopolski, musi tez wykaza¢ wigksza
aktywno$¢ w monitorowaniu zagrozen jakim poddane sa zabytki, przede wszystkim
archeologiczne, na terenie ziemi gnieznienskiej. Muzeum musi tez nastawi¢ si¢ na
systematyczne poszukiwanie $rodkow niezbednych do prowadzenia, opracowywania i
udostgpniania wynikéw prestizowych badan na Wzgoérzu Lecha w Gnieznie.

Wigksze lokalne zainteresowanie dziatalno$§cia Muzeum mozna oczywiscie uzyskaé
poprzez efekt echa, przy wzmocnieniu ponadregionalnej rangi i takimze nagto$nieniu dziatan
tej instytucji. Niezbgdne sa jednak takze dzialania interaktywne, otwarcie Muzeum na
wspotprace z zainteresowanymi przesztos$cia, pasjonatami i lokalnymi liderami. Muzeum
powinno promowaé¢ zar6wno histori¢ najblizszego regionu i calej Wielkopolski, jak i1 ludzi
chcacych z nim w tym dziele wspotpracowac. Z tej perspektywy np. w ekspozycji w holu
powinna znalez¢ si¢ gablota prezentujaca przez okreslony czas najciekawsze, podarowane
wilasnie Muzeum zabytki, wraz z waznymi, krétkimi informacjami o darczyncach. Innym
sposobem zaangazowania lokalnych liderow w propagowanie dziatalnosci Muzeum i
uzyskiwania biezacych informacji o odkrywanych w terenie zabytkach moze by¢ zbudowanie
sieci wspotpracownikow — woluntariuszy, zbierajacych si¢ cyklicznie na organizowanych
przez Muzeum spotkaniach i symbolicznie nagradzanych za wkiad w ochrong zabytkow. Sie¢
taka, ztozona z nauczycieli 1 urzednikdw z mniejszych osrodkow, ma w Wielkopolsce
tradycje siggajace konca XIX wieku; po II wojnie §wiatowej idea ta z czasem niestety
zamarta. Moze ona by¢ takze znakomitym zrédlem wiedzy o zainteresowaniach lokalnych
spotecznosci, moze by¢ pomocna przy recenzowaniu niektérych dzialan Muzeum 1 przy
planowaniu elementow polityki wystawienniczej.

Podstawowe znaczenie dla regionalnej, zwiazanej z nowozytnymi dziejami Gniezna,
dzialalnosci Muzeum, powinny mie¢ projekty zatrudnionych w instytucji historykow i
historykow sztuki. Istnieje konieczno$¢ oceny dotychczas realizowanych przedsiewzigc,
kontynuacji tych, ktore maja szans¢ rozwoju 1 wprowadzenie nowych, o walorach

edukacyjnych, dotyczacych nie tylko miasta, ale i catej ziemi gnieznienskiej (np. Kiecka).



2.2. Szlak Piastowski

Usytuowanie w centrum najwazniejszego szlaku turystycznego Wielkopolski, kilkaset
metrow od gnieznienskiej katedry, w strefie dziatan wielu operatoréw turystyki, zapewnia
Muzeum najwigksza rzeszg zwiedzajacych. Nie bez znaczenia jest tez istnienie na wprost tej
instytucji bezptatnego parkingu powodujacego, iz znaczna czg$¢ turystow tu wlasnie
rozpoczyna zwiedzanie Gniezna. Zaangazowanie MPPP w uatrakcyjnienie oferty turystyczne;j
Szlaku Piastowskiego 1 wilasna w jego ramach promocj¢ jest jednak niewielkie. Brak
uregulowan i umowy o wspotpracy i promocji z Organizacja Turystyczna ,,Szlak Piastowski”
skutkuje na przyktad nieobecno$cia na stronie internetowej tej organizacji jakiejkolwiek
informacji o istnieniu Muzeum Poczatkéw Panstwa Polskiego w Gnieznie. Muzeum powinno
bardziej dostosowac swoje funkcjonowanie i ofert¢ wystawiennicza do sezonowosci i potrzeb
ruchu turystycznego, najintensywniejszego w maju-czerwcu i we wrzesniu kazdego roku.
Nalezy uwzgledni¢ postulaty organizacji turystycznych obejmujace otwarcie w tych
miesiacach ekspozycji takze w poniedziatki (podobnie jak w Biskupinie), pewne zmiany w
ekspozycji multimedialnej, umozliwiajace dtuzsze oswietlenie sali 1 krotkie przerwy, dajace
mozliwo$¢ wypowiedzenia si¢ takze przewodnikom; istotna bytaby tez mozliwo$¢ nabycia w
Muzeum kopii zabytkéw, a nie glownie wydawnictw. Muzeum powinno tez wykazac
inicjatywe, badz recenzowac niektére miejskie inwestycje w infrastrukturg turystyczna — np.
wykonanie dogodnego przejsécia pieszego dla grup turystycznych miedzy Muzeum a Katedra,
wzdhuz jeziora Jelonek, czy podejmowanych przez wladze miejskie prob wznoszenia

rekonstrukcji umocnien grodowych nad jeziorem Jelonek, czy na grodku GnieZninek.

2.3. Oddzialywanie ponadregionalne

Proponowane dzialania majace zasadniczy wplyw na ksztalttowanie odrgbnego
wizerunku Muzeum, to przede wszystkim przygotowanie i proby realizacji projektow i badan
z zakresu inwentaryzacji wybranych kategorii zabytkéw z okresu powstawania panstwa
polskiego oraz inicjatywy zmierzajace do monitorowania i ksztalttowania kontaktow migdzy
srodowiskami zwigzanymi z ochrong zabytkéw a mediami. Obecne podejscie tych ostatnich
do odkry¢ archeologicznych, przedstawianych niemal wytacznie w kategoriach ,,sensacyjnego
odkrycia archeologicznego” (sensacyjnym znaleziskiem archeologicznym jest zarowno kilka
fragmentéw naczyn nowozytnych, skarb, czy badane cmentarzysko), rodzi zainteresowanie,
lecz w dhluzszej perspektywie szkodzi ksztaltowaniu si¢ pozytywnych postaw wobec

koniecznos$ci ochrony dziedzictwa kulturowego.



2.3.1. Gabinet Skarbow MPPP

Wsrod projektow realizowanych przez Muzeum priorytetowe miejsce powinien zajac
znany juz w S$rodowisku archeologicznym program inwentaryzacji odkry¢ skarbow
dokonanych dotad na terenie Polski (Corpus Thesaurorum Poloniae). Projekt ten, ktérego
wspotautorem jest autor tego opracowania, powstal w 1996 r. i w przeciagu nastgpnych lat
zostal gruntownie zweryfikowany, przygotowany do realizacji, a jego zalozenia
opublikowano w 2002 r. W trakcie weryfikacji zatozen programu, w ciagu ostatnich 5 lat,
odkrytych zostato 7 skarbéw wielkopolskich z okresu poczatkéw panstwa polskiego (w
Grzybowie, gm. Wrzeénia, Kapieli, gm. Czerniejewo, Debiczu i Dzierznicy, gm. Sroda
Wikp., Obrze, gm. Wolsztyn, Zalesiu, gm. Zagdérow i w Zbiersku, gm. Stawiszyn), a wigc
wigcej niz trafito ich do muzedéw wielkopolskich w catym okresie powojennym. Muzeum PPP
moze praktycznie natychmiast sta¢ si¢ realizatorem i beneficjentem programu. Stopniowe
podejmowanie projektu nie wymaga zadnych dodatkowych s$rodkéw, na jego pelna,
wieloletnia realizacjg, mozliwe jest zdobywanie funduszy z puli konserwatorskich i z grantow
Ministerstwa Nauki 1 Szkolnictwa Wyzszego, np. we wspotpracy z Collegium Europacum
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Mozliwo$ci tej wspoOtpracy omowione
zostana w dalszej czgs$ci opracowania. Muzeum zyskuje w ten sposOb szans¢ stworzenia
jedynego w kraju — nie Gabinetu Numizmatycznego, lecz Gabinetu Skarbow, budowy bazy
danych o odkryciach ok. 5.000 depozytow z ziem polskich oraz mozliwos¢ pozyskiwania do
zbiorow 1 ekspozycji czg$ci skarbow odkrytych podczas realizacji projektu. Trzeba
podkresli¢, iz MPPP nie ma dotychczas w swoich zbiorach ani jednego skarbu
wczesnosredniowiecznego. Rozpoczgcie realizacji tego przedsigwzigeia 1 praktyczne
zmonopolizowanie tej dziedziny badan, daje Muzeum wyjatkowa pozycje nie tylko w skali
kraju, bowiem np. problem skarbow siekancowych z IX-XI w. dotyczy nie tylko ziem
polskich, ale catej strefy baltyckiej i jest przedmiotem zainteresowania badaczy w wielu

krajach, zwlaszcza w Skandynawii i w Niemczech.

2.3.2. Baza danych o bizuterii wczesnosredniowiecznej z ziem polskich.

Kolejnag baza danych, prowadzona przez MPPP, moze by¢ katalog bizuterii
wczesnosredniowiecznej, pochodzacej przede wszystkim ze skarbow. Jest to grupa
atrakcyjnych wystawienniczo 1 istotnych poznawczo zabytkow, ktorej specyfika polega
jednak na tym, iz sa one w znacznym niekiedy stopniu intencjonalne pocigte. Baza danych

oparta wigc powinna zosta¢ nie na typach ozdob, a na rejestracji najmniejszych sktadowych



elementow bizuterii, ktére ztaczone w rozne konfiguracjach ,,buduja” znane nam typy ozdob.

Baza powinna by¢ dostgpna za pomoca internetu.

2.3.3. Baza danych i baza wzorcow dla materialu ceramicznego z Gniezna i z ziemi
gnieznienskiej

Studia nad obfitym ceramicznym wczesnosredniowiecznym materiatem masowym z
Gniezna powinny doprowadzi¢ do wypracowania takich metod szybkiej rejestracji cech ich
technologii, morfologii i zdobnictwa, by mozna bylo zatozy¢ reperowa bazg danych.
Najobfitszy material masowy wymaga opracowania i udostepnienia do poré6wnan na masowa
skalg, za posrednictwem internetu. Osobna baze powinny posiada¢ bogate zbiory kafli
gnieznienskich, a przynajmniej ich czgs$¢ (materiaty publikowane) powinna by¢ dostgpna w

sieci.

2.3.4. Archeologii i media

Jednym z kryteriow oceny pozycji 1 aktywnosci Muzeum powinno by¢ zainteresowanie
mediow jego dziatalno$cia. To zainteresowanie mozna osiagna¢ na zasadzie wzajemnosci,
poprzez monitorowanie rynku medialnego pod katem jego zaangazowania w problematyke
ochrony dziedzictwa kulturowego, relacjonowania 1 popularyzacji polskich badan
archeologicznych, zainteresowania najdawniejsza historia i poczatkami panstwa polskiego.
Konkretne rezultaty powinno tez przynie$¢ utworzenie baz danych - bibliografii tekstow
prasowych poswigconych polskiej archeologii 1 filmoteki polskiej archeologii.
Zainteresowanie pomoca przy realizacji tych projektéw deklaruje Collegium Europaeum

Gnesnense UAM.

2.3.4.1. Bibliografia tekstow prasowych poswigconych polskiej archeologii

Wsréd dziatan z pogranicza archeologii i mediow wskaza¢ nalezy kompleksowo dotad
nieuporzadkowany 1 w niewielkim stopniu monitorowany problem publikacji prasowych
poswigconych archeologii. Niektore witryny archeologiczne (np. strona Instytutu Prahistorii
UAM), zamieszczaja informacje prasowe, ograniczone jednak do waskiego krggu
najwazniejszych czasopism. Wskazane jest jednak prowadzenie cato$ciowej bibliografii
tekstow prasowych poswigconych polskiej archeologii, a instytucja ktéra si¢ tego podejmie,
ma mozliwos¢ nie tylko gromadzenia danych, ale takze nawiazania najszerszych kontaktow z

tego typu mediami i ustalenia zasad przekazywania i udostgpniania tekstow. Monitorowanie



rynku prasowego moze shuzy¢ nie tylko badaniu zmian podejscia do tej problematyki, ale

takze w jakims$ stopniu wptywaniu na jako$¢ przekazu medialnego.

2.3.4.2. Filmoteka polskiej archeologii

Podstawowa forma przekazu kulturowego, na ktoérej wychowane jest juz obecne pokolenie
odbiorcow, jest zapis filmowy. Pod tym wzgledem polska archeologia wykazuje zaskakujaca
niezdolno$¢ do trwalszego zainteresowania problematyka swych badan tworcow i
decydentow nawet telewizji publicznej. Przegrywa przy tym walkg o spoleczna §wiadomos¢ 1
szersze zainteresowanie dziedzictwem kulturowym. Zainteresowania MPPP zapisem
filmowym powinny pdjs¢ w kilku kierunkach. Podstawowym jest stworzenie filmoteki
polskiej archeologii — gromadzenie i udostgpnianie, z zachowaniem praw autorskich,
wszelkich materiatow filmowych wiazacych si¢ z archeologia. Znaczna czg$¢ tych zapisow,
zwlaszcza reportazowych, jest do$¢ szybko kasowana i bezpowrotnie tracona. Kolejnym
etapem powinno by¢ zdobycie §rodkow pozwalajacych na stworzenie wlasnych mozliwosci
profesjonalnej rejestracji filmowej. Koszt sprzgtu niezbednego do powotania wiasnego studia
wynosi ok. 100 — 150 tys. zt. Podstawa jego dziatalno$ci powinno by¢ podjecie prob
wypracowania standardow dokumentacji filmowej badan archeologicznych, we wspotpracy z
wielkopolskim §rodowiskiem filmowcoéw — amatorow i studentami Collegium Europaeum
UAM. W dalszej perspektywie studio moze przejs¢ do prob produkcji filmow
dokumentalnych poswigconych polskiej archeologii np. we wspdlpracy z kanatami
tematycznymi TVP 1 stacji komercyjnych (TVP Historia, TVN Historia). Collegium
Europaecum wyrazito takze zainteresowanie wspolorganizowaniem w Gnieznie cyklicznych
przegladow filméw o polskiej archeologii 1 ochronie dziedzictwa kulturowego. Wtasny zapis
filmowy to takze mozliwo$¢ uzupetlienia ekspozycji multimedialnej 1 urozmaicenia

zawartosci witryny internetowe;.

2.3.4.3. Panelowe spotkania ,,Archeologia i media”

Systematyczne monitorowanie obecnosci problematyki archeologicznej w polskich
mediach, powinno doprowadzi¢ do mozliwosci organizowania na terenie Muzeum lub w
gmachu Collegium Europacum cyklicznych spotkan dyskusyjnych z dziennikarzami i
przedstawicielami redakcjami podejmujacych lub zainteresowanych relacjonowaniem

wynikow badan archeologicznych.

2.4. Odbiorcy — publiczno$¢ muzeum



Muzeum Poczatkéw Panstwa Polskiego odwiedzane jest przez zorganizowane grupy
turystyczne i1 indywidualnych zwiedzajacych z roznym natezeniem w poszczegolnych porach
roku. Konieczne sa, jak juz zostalo zasygnalizowane, pewne zmiany organizacyjne,
zwigkszajace czas otwarcia instytucji w szczycie sezonu turystycznego. Muzeum organizuje
takze, jak w wigkszosci tego typu placowek, lekcje muzealne dla mtodziezy szkolnej. MPPP
nie ma, ze wzgledu na usytuowanie w miescie, charakteru muzeum plenerowego, mogacego
organizowa¢ imprezy o charakterze ludycznym. Niezbedne jest zatem poszerzenie grona
zainteresowanych jego dzialalno$cia poprzez rozbudowany, wielowatkowy przekaz

internetowy.

2.5. Ekspozycja

Stata ekspozycja MPPP sktada si¢ z kilku wystaw 1 galerii. Tradycyjnie jej podstawa byta
1 powinna pozosta¢ gldwna wystawa organizowana z pomoca nowoczesnych srodkow
audiowizualnych. Zestaw tych §rodkow powinien jednak ulec zmianie, tak by mozna bylo ja
zwiedzaé przy wlaczonym oswietleniu i wigkszej ptynnosci grup zwiedzajacych - zastosowac
nalezy inne niz dotad urzadzenia projekcyjne (np. w typie telebimoéw). Pozostale wystawy
state, ktorych liczba zwigkszyla si¢ z czasem znacznie, usytuowane sa w ciagach
komunikacyjnych, na klatkach schodowych i w holu dzielonym ze szkota §rednia. Nalezy na
nowo przemysle¢ sposob ich rozplanowania i rozmieszczenia, poniewaz obecne rozwiazania
(np. wystawy pod schodami) nie licuja z ranga prezentowanych zabytkow i trudno je uznaé za
przejaw szacunku dla zwiedzajacych. Proponowane jest wzbogacenie ekspozycji statej o

galerig §w. Wojciecha.

2.5.1. Galeria §w. Wojciecha, pierwszego patrona panstwa polskiego.

Trwatlym elementem budowania odrgbnego wizerunku Muzeum w Gnieznie powinno
sta¢ si¢ gromadzenie kolekcji, prace badawcze oraz eksponowanie na stalej wystawie
zabytkow zwiazanych z kultem $w. Wojciecha, patrona Gniezna, ale i do potowy XIII w.
jedynego patrona panstwa polskiego. Muzeum nie moze konkurowa¢ w tym dziele z
instytucjami  koscielnymi, posiadajacymi na swoim terenie zaré6wno oryginat
najwybitniejszego dziela poswigconego temu swigtemu — drzwi gnieznienskie, jak i relikwie
meczennika. Mozliwe jest jednak uzupelnienie i1 wzbogacenie gnieznienskiej oferty
wystawienniczej 1 turystycznej o miejsce prezentacji innych, drobnych lecz o duzej randze
zabytkow, zwiazanych z zamyslem ideowym i1 mysla polityczna Bolestawa Krzywoustego i

kolejnych wtadcéw wielkopolskich oraz senioralnych z okresu rozbicia dzielnicowego,
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prezentujacych $wigtego Wojciecha jako patrona panstwa, az do kanonizacji §w. Stanistawa.
W sktad kolekcji powinny wejs¢ oryginaly lub tam gdzie to niemozliwe, kopie monet
polskich (zwlaszcza brakteatow Bolestawa Krzywoustego) i czeskich z wyobrazeniami
Swigtego, bulla odkryta w Gnieznie 1 kopie pozostaltych 3 znanych dotad polskich bulli. Na
starszym typie tych zabytkow oraz na starszym typie brakteata Bolestawa III znajduje si¢
nazwa Gniezna (na bulli z okolic Ptocka odczytana jako GNEZDNA — por. Inne oblicza
historii, nr 01/2007), co juz jest wystarczajacym asumptem do ich prezentowania w MPPP w
Gnieznie. Niezwykle atrakcyjnym elementem tej ekspozycji moze si¢ tez sta¢, wykonana na
zamdéwienie Muzeum, kopia najstarszego zabytku z przedstawieniem §w. Wojciecha —
kamiennej studzienki z kos$ciota $§w. Barttomieja w Rzymie. Ten niezwykle cenny 1 czgsto
wymieniany w literaturze zabytek, znany jest w Polsce tylko ze zdj¢¢. Powinna si¢ tu tez
znalez¢ ktoras z 3 kopii drzwi gnieznienskich, znajdujacych si¢ obecnie w Muzeum. Muzeum
PPP wzbogaci dzigki tej statej galerii swoj wizerunek o nowy, istotny element — bgdzie mogto

by¢ okreslane takze jako jedyne muzeum $§w. Wojciecha, patrona panstwa.

2.6. Edukacja i wydawnictwa

Poza walorami edukacyjnymi ekspozycji 1 lekcjami muzealnymi, ktére nalezy w
wigkszym stopniu wzbogaci¢ o zajecia manualne i przekaz multimedialny, Muzeum powinno
takze, jako jedyne w kraju, podja¢ si¢ préb wydawania publikacji popularyzujacych
dziedzictwo kulturowe, przeznaczonych dla najmiodszych, rozpoczynajacych dopiero swoja
przygode z historia. Przyktadowo, autor opracowania gotdw jest nieodptatnie udostgpnié
Muzeum wlasne prawa autorskie do jedynej polskiej ksiazeczki dla dzieci poswigconej
pradziejom (M. Andratoj¢, Praprabajki. Archeologia dla dzieci), ktorej pierwszy, wyczerpany
kilka lat temu naktad, wyniost 10.000 egz. Muzeum moze tez zainicjowac opracowanie jej
dalszej czesci, poswigcone] poczatkom panstwa polskiego. Moze to by¢ uzupehienie oferty
marketingowej Szlaku Piastowskiego. Niezaleznie, kontynuowac¢ nalezy tradycje wydawania
w starannej oprawie graficznej katalogow wystaw 1 innych publikacji. Nawiazujac do
wizerunku MPPP jako muzeum idei, wiadzy, ale i pieniqdza, mozna tez rozwazy¢
przygotowanie zwiazanej z nim ,zlotej” serii wydawniczej, obejmujacej monografig

najznamienitszych zabytkow (skarby, pieczgcie, bizuteria, oznaki wiadzy).

2.7. Serwer i witryna internetowa Muzeum
Podstawowym zrodtem informacji o dziatalno$ci Muzeum powinna by¢ jego witryna

internetowa. Obecna strona MPPP, cho¢ ostatnio znacznie wzbogacona o nowe informacje o
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wydawnictwach 1 ekspozycjach, dlugi czas byla w znikomym stopniu aktualizowana.
Pozostaloscia tego stanu, sa obecne na niej do dzi$§ nieaktualne dane, jak informacja o tym, ze
nastgpna wystawa czasowa dotyczy¢ bedzie plakatu szwajcarskiego i odbedzie si¢ jesienia
2002, czy wymienianie wsrdd pracownikow dzialdow osob zmartych kilka lat temu (Czestaw
Strzyzewski); mankamentem jest tez brak wersji obcoj¢zycznych strony (angielskiej czy
niemieckiej).

Promowanie Muzeum z pomoca witryny internetowej, szczegdétowe informowanie nie
tylko o ekspozycji, ale i o badaniach oraz zbiorach, powinno by¢ jednym z kilku
podstawowych kierunkoéw dziatanh MPPP w Gnieznie. To podstawa statej obecnosci kazdej
instytucji zwlaszcza kulturalnej, a tym bardziej polozonej poza glownymi osrodkami
wielkomiejskimi, uzaleznionej w odbiorze od sezonowos$ci ruchu turystycznego. Witryna
powinna takze umozliwiaé, przy spelnieniu pewnych warunkéw, dostgp do baz danych
tworzonych przez Muzeum i do jego innych zdigitalizowanych zasobow. Ilos¢ wejs¢ na
strong Muzeum powinna by¢, obok wzrastajacej liczby zwiedzajacych, podstawowym
wyznacznikiem aktywnos$ci instytucji. Niezbgdna jest stala wspodlpraca (etatowa lub
kontraktowa) Muzeum z osoba dobrze zorientowana w problematyce przekazu internetowego,
tworzenia stron internetowych i komputerowych baz danych. Zainteresowanie wspolpraca w
tym zakresie, w tym w udost¢pnieniu serwera, wyrazito Collegium Europaeum UAM (por.

4.1. Partnerzy instytucjonalni Muzeum).

3. ORGANIZACJA 1 POLITYKA KADROWA MUZEUM

Proponowna koncepcja programowa moze by¢ jak si¢ wydaje, realizowana przez
obecnych pracownikoéw merytorycznych Muzeum, po gruntownej analizie ich dorobku,
dotychczasowych kierunkéw zainteresowan oraz przy wyrazeniu woli wspottworzenia
wskazanych przedsigwzig¢¢. Niektore z proponowanych kierunkéw zainteresowan Muzeum
(np. problem bizuterii) blizsze sa warsztatowi historykow sztuki, niz archeologéw. Niezbedny
jest udzial w zespole informatyka, wspotpracujacego z Muzeum na dogodnych dla instytucji
zasadach. Prowadzenie przez Muzeum nadzoréw archeologicznych, obok zaangazowania
wlasnych pracownikdw, moze powodowaé konieczno$¢ czasowego zatrudniania wybranych

pracownikow kontraktowych.

4. PARTNERZY INSTYTUCJONALANI MUZEUM
Pewnym mankamentem w dotychczasowej dziatalno$ci instytucji byl brak szerszej

otwartos$ci 1 zaangazowanie si¢ we wspoOlprace jedynie z nielicznymi instytucjami (np. z
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Muzeum Pierwszych Piastow na Lednicy). Zainteresowanie wspotpraca z MPPP wyrazaja
jednak takze inne instytucje, w tym szczegodlnie sasiadujace Collegium Europacum Gnesnense
UAM; dotad brak byto ze strony MPPP woli podjgcia takiej wspolpracy, mogacej prowadzi¢
do wzmocnienia kolejnego lokalnego osrodka kultury w Wielkopolsce. Chgé¢ uczestniczenia
w sygnalizowanych juz projektach medialnych i internetowych, a takze we wszelkich
inicjatywach zwiazanych z badaniem wczesnosredniowiecznych kontaktéw panstwa
polskiego z sasiadami, znaczeniem jgzyka tacinskiego w kulturze wczesno$redniowiecznej,
zadeklarowal petnomocnik Rektora UAM do spraw Collegium Europaeum Gnesnense, prof.
Aleksander W. Mikotajczak (autor otrzymat zgode na zamieszczenie tej informacji w

projekcie koncepcji programowo-organizacyjnej MPPP).

5. ZRODLA FINANSOWANIA

Zintensyfikowanie dziatalno§ci Muzeum wymagaé bedzie oprocz otrzymywanej, stalej
dotacji podmiotowej z Urzedu Marszatkowskiego, takze pozyskiwania dalszych srodkow
finansowych. Na przyktad na inwentaryzacj¢ zabytkow, badania terenowe, ich opracowanie i
publikacje z Programu Operacyjnego - "Dziedzictwo Kulturowe" (Priorytet 4. Ochrona
Zabytkow Archeologicznych). W podobnym zakresie mozliwe jest, wspdlne z Collegium
Europacum Gnesnense (potrzebny partner, majacy status instytucji naukowej) sktadanie
wnioskow o finansowanie projektéw badawczych ze $rodkéw Ministerstwa Nauki 1
Szkolnictwa Wyzszego. Collegium Europaecum wyrazito takze gotowo$¢ przygotowania
wspolnych wnioskdw o pozyskanie $rodkow z funduszy Unii Europejskiej. Przy
organizowaniu wystaw konieczne jest takze poszukiwanie wsparcia w niezbyt jeszcze niestety
rozwinigtym w Polsce, zwlaszcza poza gtownymi miastami, systemie sponsoringu imprez
kulturalnych.

Niektore z tych drog pozyskiwania srodkéw finansowych wymagaja posiadania pewnej
czesci srodkow wiasnych, ktére Muzeum musi sobie zapewnié organizujac i prowadzac na
swoim terenie nadzory archeologiczne, sitami wilasnymi 1 czasowych pracownikéw

kontraktowych.
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